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REGULAMIN KONKURSU
»TWOj plan na wygrang”

81
DEFINICJE

Uzyte w niniejszym Regulaminie sformutowania majg nastepujace znaczenie:

1.

10.

11.
12.

13.
14.

KONKURS - wydarzenie przeznaczone dla klientéw sieci sklepéw Zabka umozliwiajgce jego
Uczestnikom wygranie Nagrody. Konkurs prowadzony w oparciu o niniejszy Regulamin ma charakter
otwarty i powszechny.

ORGANIZATOR - NAV agency sp. z.0.0. z siedzibg w Warszawie, pod adresem ul. Tasmowa 3, 02-677
Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000781701, NIP: 5213863437.

NAGRODA - swiadczenie przyznawane przez Organizatora Laureatom na zasadach i warunkach
okreslonych w Regulaminie.

REGULAMIN - niniejszy Regulamin.

SKLEP - punkt sprzedazy Produktéw Promocyjnych biorgcy udziat w Konkursie, na terenie Polski.
W Konkursie biorg udziat wszystkie sklepy sieci Zabka.

ZAPPKA - aplikacja mobilna pod nazwg ,Zappka”, przeznaczona do zainstalowania na urzadzeniu
mobilnym z systemem operacyjnym Android lub iOS. Posiadanie zainstalowanej aplikacji
i zarejestrowanego konta w programie Zappka jest jednym z warunkéw udziatu w Konkursie.
Regulamin Zappki znajduje sie pod adresem: https://zappka.app/regulamin-zappka

QUEST - funkcja aplikacji Zappka, pozwalajgca Uczestnikom na rejestrowanie zakupu Produktéw
Promocyjnych i odbierania Kodéw uprawniajgcych do udziatu w Konkursie.

PRODUKT PROMOCYJNY - dowolny napdj marki FuzeTea lub Kinley dostepny w asortymencie
Sklepu.

ZAKUP PROMOCYJNY - zakup dwodch dowolnych Produktéw Promocyjnych w Sklepie,
rejestrowanych za pomocg Questu w aplikacji Zappka. Zakup Promocyjny moze by¢ zrealizowany
zaréwno jednorazowo, jak i kazdy z wymaganych dwdéch Produktéw Promocyjnych moze by¢
zakupiony oddzielnie w dowolnych odstepach czasu, jednak kazde zarejestrowanie zakupu
Produktdw Promocyjnych musi zostal zrealizowane w czasie trwania Konkursu. Jako Zakup
Promocyjny zalicza sie réwniez sytuacja, w ktérej Uczestnik dokona zakupu jednego Produkty
Promocyjnego marki FuzeTea i jednego Produkty Promocyjnego marki Kinley.

UCZESTNIK - osoba fizyczna majgca ukonczone 18 lat, zamieszkata w Polsce, konsument w

rozumieniu art. 22' Kodeksu cywilnego, ktéra bierze udziat w Konkursie. W Konkursie nie moga bra¢
udziatu osoby bliskie dla pracownikéw lub wspétpracownikéw Organizatora, przez ktére rozumie sie
wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkdéw, rodzicéw i rodzenstwo rodzicdw, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia, jak rowniez znajdujgce sie pod opiekg lub kuratelg. Uczestnikiem
Konkursu nie mogg by¢ réwniez pracownicy lub wspétpracownicy Organizatora.

LAUREAT - osoba, ktérej zostata przyznana Nagroda w Konkursie

ZGLOSZENIE - przez Strone www.plannawygrana.pl zawierajgce odpowiedz na Zadanie. Zgtoszen
mozna dokonywac jedynie podczas uzytkowania Strony za pomocg urzadzenia mobilnego
(smartfon).

ZADANIE - ma znaczenie nadane w 82 niniejszego Regulaminu.

STRONA - serwis internetowy pod adresem www.plannawygrana.pl. Korzystanie ze Strony jest
bezptatne, jednak wymaga dostepu do Internetu.
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15. KOD - ciag alfanumeryczny 10 znakéw, ktéry Uczestnik otrzymuje w aplikacji Zappka po dokonaniu

Zakupu Promocyjnego. Kazdy Kod uprawnia Uczestnika do jednorazowego udziatu w Konkursie.
Kazdy Uczestnik moze zgromadzi¢ dowolng liczbe Koddéw w czasie trwania Konkursu.

§2
WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE
Konkurs trwa od 19.06.2024 r. do 28.06.2024 r. (okres zbierania Zgtoszen) z tym zastrzezeniem, ze
okres dokonywania Zakupéw Promocyjnych i wydawania Kodéw obejmuje czas od 19.06.2024 r. do
25.06.2024 .

2. Kazda osoba, ktdra chce wzig¢ udziat w Konkursie powinna w czasie jego trwania:

a. Posiada¢ na swoim urzadzeniu mobilnym aplikacje Zappka i by¢ w niej zarejestrowana
i szalogowana

b. dokona¢ Zakupu Promocyjnego,

c. odebrac¢ Kod w Quescie

d. zglosic¢ sie do Konkursu poprzez wystanie Zgtoszenia za posrednictwem Strony, poprzez
podanie:

i. otrzymanego Kodu. Bezpos$rednio po podaniu Kodu, osoba moze sprawdzi¢ jego
waznos$¢ (czy nie zostat wykorzystany wczesniej i czy jest prawidtowy) za pomocg
przycisku ,Sprawdz kod".

ii. adresu e-mail

iii. Numeru telefonu
iv. Odpowiedzi na Zadanie Konkursowe
e. Zitozy¢, poprzez zaznaczenie odpowiednich pdl (checkboxéw) na Stronie, nastepujgce
oswiadczenia:

i. Os$wiadczam, ze zapoznatem/tam sie z Regulaminem Konkursu

ii. Zostatem/tam poinformowany/a o zasadach przetwarzania danych osobowych
w Konkursie

iii. Oswiadczam, ze mam ukonczone 18 lat i nie jestem osoba wykluczong z udziatu
w Konkursie na podstawie §1 ust. 10 Regulaminu.

3. Przystepujac do Konkursu, Uczestnik moze takze wyrazi¢ dodatkowa, nieobowigzkowg zgode na
przetwarzanie jego danych osobowych do celéw marketingowych przez NAV agency sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie. Zasady przetwarzania danych osobowych zwigzanych z tg zgoda opisane sg w
87 Regulaminu.

4. Kazdy Uczestnik moze dokona¢ Zakupu Promocyjnego wielokrotnie i za kazdy Zakup Promocyjny
otrzyma Kod, o ile Zakup Promocyjny zostanie zrealizowany w czasie trwania Konkursu.

5. Kazdy Kod moze by¢ wykorzystany tylko raz. Przez wykorzystanie Kodu rozumie sie wystanie
Zgtoszenia do Konkursu z uzyciem tego Kodu.

6. Jesli Uczestnik dokonat Zakupu Promocyjnego wielokrotnie, lista otrzymanych przez niego Kodéw
dostepna jest w aplikacji Zappka w gérnej czesci feedu (w miejscu, gdzie znajdujg sie kupony
promocyjne).

7. Kazdy Uczestnik moze wygrac tylko jedng Nagrode w catym Konkursie.

8. Dane osobowe, ktdére podaje Uczestnik w trakcie dodawania Zgtoszenia, nie muszg by¢ zgodne
z danymi zarejestrowanymi w aplikacji Zappka.

9. Zadanie polega na odpowiedzi na temat: ,,Napisz swéj plan na jeden dzien idealnej podrézy z
FuzeTea.”

§3
ZASADY WYKONYWANIA ZADANIA

1. W Konkursie udziat biorg wytacznie Zgtoszenia, ktére zostaly nadestane przez Strone i zostaty
doreczone Organizatorowi w czasie trwania Konkursu.
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Zgloszenia, ktére zostaty doreczone po uptywie czasu trwania Konkursu nie bedg brane przez
Organizatora pod uwage przy przyznawaniu Uczestnikom Nagréd.

Tres¢ przesytanego Zgtoszenia nie moze naruszac praw autorskich, praw do wizerunku lub débr
osobistych osoéb trzecich. Przestanie Zgtoszenia do Organizatora jest réwnoznaczne ze ztozeniem
przez Uczestnika oswiadczenia, ze:

a. Uczestnik jest wytgcznym autorem utworu,

b. Uczestnikowi przystuguje petnia autorskich praw majgtkowych i praw pokrewnych do
utworu przestanego w ramach Zgtoszenia,

C. autorskie prawa majatkowe i prawa pokrewne do Zgtoszenia nie zostaly w zaden sposéb
obcigzone prawami oso6b trzecich.

Uczestnik przesytajgc Zgtoszenie udziela Organizatorowi bez ograniczen czasowych i terytorialnych
nieodptatnej licencji wytacznej wraz z prawem do udzielania sublicencji na korzystanie z utworu
przestanego w ramach Zgloszenia na potrzeby Konkursu oraz w celu dziatan marketingowych
Organizatora. Udzielenie licencji obejmuje nastepujgce pola eksploatacji:

a. uzywania, utrwalania, zwielokrotniania i wykorzystywania rozwigzania Konkursu
przedstawionego w Zgtoszeniu w zewnetrznej i wewnetrznej komunikacji marketingowej,
bez limitu kopii, wszelkg technikg i na wszystkich nosnikach, takze w formie elektronicznej
iw Internecie, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie
wybranym;

b. obrét egzemplarzami, na ktérych utrwalono materiaty lub ich cze$ci opatrzone ww. utworu
zgtoszonego w ramach Konkursu w oryginale lub w kopii poprzez wprowadzanie do obrotu;

c. wykonywanie oraz zezwalanie na wykonywanie przez osoby trzecie opracowan, w tym
przerébek i adaptacji ww. materiatéw lub ich czesci na opakowaniach jednostkowych
i zbiorczych towardw oraz na oznaczenie ustug.

Przez termin nadestania Zgtoszenia przez Uczestnika rozumie sie date i godzine, z jakg Zgtoszenie
zostato zarejestrowane w systemie informatycznym zbierajacym zgtoszenia nadestane przez Strone.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne opdznienia w dostarczeniu Zgtoszenia
lezace po stronie operatorow sieci Internet, z ktérych korzysta Uczestnik.

84

PRZYZNANIE NAGRODY
W ramach Konkursu przewidziano tgcznie 23 Nagrody, w tym 3 Nagrody Gtéwne, 10 Nagrod Il stopnia
i 10 Nagrod Il stopnia.
Nagroda Gtéwnag w Konkursie jest voucher na ,,Podréz szytag na miare” do wykorzystania na
stronie www.planetescape.pl o wartosci 15 000 zt brutto wraz z kwotg pieniezng w wysokosci 1
667 zt stanowigcg rownowartos¢ zaliczki na podatek dochodowy od wygranej nagrody. Catkowita
wartos¢ kazdej Nagrody Gtéwnej wynosi 16 667 zt brutto.
Nagroda Il stopnia w Konkursie jest para stuchawek nausznych Apple AirPod Max o wartosci
2 699 zt brutto, wraz z kwotg pieniezng w wysokosci 300 zt stanowigcg réwnowartos¢ zaliczki na
podatek dochodowy od wygranej nagrody. Catkowita wartos¢ kazdej Nagrody Il stopnia wynosi 2 999
zt brutto.
Nagroda Il stopnia w Konkursie jest voucher na personalizowang walizke do wykorzystania
na stronie www.thisisme.shop o wartosci 700 zt brutto, wraz z kwotg pieniezng w wysokosci 78
zt stanowigca réwnowartos¢ zaliczki na podatek dochodowy od wygranej nagrody. Catkowita wartosc¢
kazdej Nagrody Il stopnia wynosi 778 zt brutto.
taczna pula Nagréd w Konkursie ma wartos¢ 87 871 zt brutto.
Kwota pieniezna, o ktérej mowa w ust. 2 - 4 powyzej, nie jest wyptacana Laureatowi, lecz potrgcana
przez Organizatora przed wydaniem Nagrody, na poczet zaptaty podatku dochodowego od wydanych
w Konkursie Nagrod.
W celu przyznania Nagrody, Organizator wytoni komisje konkursowg (,Komisja”). Komisja
w zaleznosci od decyzji Organizatora moze byc¢ jedno lub kilkuosobowa.
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Komisja ocenia przestane Zgtoszenia oraz wybiera Uczestnika/Uczestnikéw, ktéremu/ktérym
zostanie przyznana Nagroda. Komisja kieruje sie w szczegdlnosci oceng jakosci wykonania
i oryginalnoscig nadestanego Zgtoszenia.
Wybér Uczestnikdw, ktérym zostanie przyznana Nagroda nastapi w ciggu 14 dni kalendarzowych od
daty zakonhczenia Konkursu.
Komisja, oprocz Laureatow, wybierze takze Laureatéw Rezerwowych, do ktérych zostanie skierowane
Powiadomienie, o ktérym mowa w par. 5 ust. 1 w przypadku kiedy jeden lub wigecej sposréd
Laureatéw utraci prawo do Nagrody. Komisja wybierze poczatkowo nie wiecej niz 10 Laureatéw
Rezerwowych. Komisja z géry ustali kolejnos¢ powiadamiania Laureatow Rezerwowych o nagrodzie
na wypadek, gdyby jeden lub wiecej Laureatéw utracito prawa do Nagrody.
W przypadku, kiedy nie bedzie mozliwe wydanie wszystkich Nagréd, czyli nie bedzie juz mozliwosci
wybrania kolejnych Laureatéw Rezerwowych, Nagrody przechodza na rzecz Organizatora.
Przez niemoznos¢ wybrania kolejnych Laureatéw Rezerwowych rozumie sie sytuacje, kiedy:

a. Lista mozliwych do wybrania Uczestnikdw Konkursu wyczerpie sie przed wydaniem

wszystkich Nagréd
b. Komisja uzna, ze jakos¢ pozostatych Zgtoszen, dokonanych przez Uczestnikow, ktérzy nie
zostali Laureatami, nie pozwala na ich nagrodzenie.

Organizator podejmie wszelkie starania, aby wszystkie Nagrody w Konkursie zostaty wydane
Laureatom.
Uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora z wszelkiej odpowiedzialnosci zwigzanej
z roszczeniami z tytutu naruszenia autorskich praw majatkowych lub débr osobistych innych oséb.

85
PRZEKAZANIE NAGRODY

Po wytonieniu Laureatéw, w ciggu 3 dni roboczych, Organizator skontaktuje sie z danym Laureatem
poprzez wiadomo$¢ e-mail. Organizator poprosi Laureata o przekazanie:

a. Imienia i nazwiska.

b. Adresu korespondencyjnego wraz z numerem telefonu (w odniesieniu do Laureatéw Nagréd

[l stopnia)
¢. Miejscowosci zamieszkania (w odniesieniu do Laureatéw Nagrod Gtdwnych i Laureatow
Nagrdd Il stopnia).

Przekazanie danych powinno nastapi¢ w formie wskazanej w Powiadomieniu.
Przekazanie danych, o ktérych mowa w ust. 1 powinno nastapi¢ w terminie 7 dni kalendarzowych od
dnia skontaktowania sie z Laureatem, pod rygorem utraty prawa do Nagrody.
W przypadku Laureatéw, ktérzy nie przekaza danych, o ktérych mowa w ust, 1 w ciggu 3 dni
kalendarzowych od Powiadomienia, Organizator podejmie kolejng prébe kontaktu tak, aby umozliwic
im przekazanie ww danych w okreslonym w ust. 2. terminie.
W sytuacji, gdy Laureat nie przekaze petnych danych osobowych, badz nie uczyni tego w terminie
wskazanym w ust. 2, traci prawo do Nagrody.
Przekazanie Nagréd nastgpi w terminie do 6 tygodni od dnia przekazania przez Laureata
kompletnych danych, o ktérych mowa w ust. 1.
Przekazanie Nagrdd nastgpi w drodze przesyitki kurierskiej lub pocztowej.
Koszty przekazania Nagrody ponosi Organizator.
Zgodnie z ustawg o podatku dochodowym od 0séb fizycznych Laureat obcigzony zostanie podatkiem
dochodowym z tytutu przekazania Nagrody w wysokosci 10 % wartosci Nagrody i zgadza sie na
potracenie stosownej zaliczki na podatek z tego tytutu przez Organizatora. Organizator jako ptatnik
zryczattowanego podatku dochodowego od oséb fizycznych, przed wydaniem Laureatowi Nagrody
obliczy, pobierze i odprowadzi do wiasciwego Urzedu Skarbowego zryczattowany podatek
dochodowy nalezny z tytutu przyznania Nagrody.
Nagrody nie podlegajg wymianie na gotéwke, przedmioty materialne lub niematerialne, w tym bony
towarowe.
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REKLAMACJE
Reklamacje mogg by¢ zgtaszane do Organizatora w formie pisemnej na adres Organizatora wskazany
w Regulaminie lub elektronicznej na adres help@navagency.com w terminie do 14 dni od daty
zakonczenia Konkursu. (decyduje data wptywu reklamacji do Organizatora).
Reklamacje zgtasza sie na pismie lub za pomoca srodkéw komunikacji elektronicznej, z podaniem
imienia i nazwiska oraz adresu zamieszkania Uczestnika, daty i miejsca zdarzenia, ktérego dotyczy
roszczenie, nazwy Konkursu oraz tresci zgdania. W przypadku zgtoszenia roszczenia za pomoca
srodkoéw komunikacji elektronicznej uczestnik gry podaje réwniez adres elektroniczny do
komunikacji.
Rozpatrzenie reklamacji polega na zbadaniu jej zasadnosci i wyjasnienia przyczyn uzasadniajgcych
ztozenie reklamacji.
Reklamacje rozpatrywane bedg przez Organizatora w terminie 7 dni od daty wptyniecia reklamacji.
W przypadku nieudzielenia odpowiedzi w terminie, reklamacje uwaza sie za uwzgledniona.
Ztozenie reklamacji nie wyklucza mozliwosci dochodzenia roszczen na drodze sadowej.

§7
DANE OSOBOWE
Administratorem danych osobowych Uczestnikéw i Laureatéw jest Organizator, czyli NAV agency sp.

z 0.0., ul. Tasmowa 3, 02-677 Warszawa, NIP 521-386-34-37, zwana dalej Administratorem. W
sprawach zwigzanych z ochrong danych osobowych mozna kontaktowac sie pod adresem:
help@navagency.com lub pisemnie na adres NAV agency Sp. z 0.0., ul. TaSmowa 3, 02-677 Warszawa.
Administrator przetwarza dane osobowe Uczestnikédw ilaureatéw zgodnie z powszechnie

obowigzujagcymi w tym zakresie przepisami prawa, w szczegélnosci zgodnie z Rozporzgdzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej L 119/1, zwane dalej:
.Rozporzadzeniem").
Administrator przetwarza dane Uczestnikéw i Laureatdw w nastepujacym zakresie:
a. W odniesieniu do Uczestnikédw nie bedacych Laureatami: numer telefonu, adres e-mail,
numer [P
b. W odniesieniu do Laureatéw: imie, nazwisko, numer telefonu, adres e-mail, numer IP, adres
korespondencyjny (w odniesieniu do Laureatéw Nagréd |l stopnia), miejscowosc
zamieszkania (w odniesieniu do Laureatéw Nagrod Gtéwnych i Nagrod il stopnia).
Dodatkowo, moze przetwarza¢ dane Uczestnikéw, ktorzy ztozyli reklamacje, w zakresie
dobrowolnie podanym przez Uczestnikow.
Dane osobowe s3 przetwarzane przez Administratora w celu:
a. realizacji Konkursu, w tym komunikacji z Uczestnikiem/Laureatem Konkursu, na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. b Rozporzadzenia, tj.: niezbednos¢ przetwarzania tych danych do zawarcia
i wykonania umowy o realizacje Konkursu, w tym wydania nagréd;
b. rozpatrzenia reklamacji, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ Rozporzadzenia tj. obowigzku
prawnego cigzacego na Administratorze 1
¢. ustalania i dochodzenia ewentualnych roszczeri, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f
Rozporzadzenia tj. prawnie uzasadnionego interesu Administratora 1;
d. wypetnienia obowigzku dotyczacego rachunkowosci i sprawozdawczosci podatkowej
w stosunku do Laureatéw, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ Rozporzadzenia tj. w celu
wypetnienia obowigzku prawnego cigzgcego na Administratorze 1.
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e. dokonywania marketingu bezposredniego (podstawa prawna: art.. 6 ust. 1 lit. a RODO -
zgoda osoby, ktérej dane dotyczg oraz art. 10 ust. 1 ustawy o Swiadczeniu ustug droga
elektroniczng) - wylgcznie w odniesieniu do Uczestnikéw, ktoérzy wyrazg zgode, o ktdrej
mowa w 82 ust. 3 Regulaminu.

Odbiorcami danych Uczestnikéw i Laureatéw sg podmioty, ktére wspomagajg organizacje Konkursu,
wsréd ktérych znajdujg sie nastepujace kategorie podmiotéw: podwykonawcy, czyli podmioty,
z ktérych Administrator korzysta przy organizacji Konkursu, ich podwykonawcy, firmy ksiegowe, firmy
informatyczne obstugujgce systemy teleinformatyczne, dostawcy systemoéw informatycznych, firmy
zapewniajgce obstuge logistyczng i dostawy, firmy swiadczace ustugi pocztowe, agencje marketingowe
wykonujace dla Administratora akcje marketingowe, promocyjne iinne, ktére majg zawartg z
Administratorem umowe powierzenia przetwarzania danych osobowych, wytgcznie w zakresie
uregulowanym w tej umowie,

Dane Uczestnikéw sg przechowywane przez Administratora przez okres trwania Konkursu oraz przez
€zas wymagany na wytonienie Laureatéw. Dane Laureatéw s3g przechowywane przez Administratora
przez okres 5 lat liczony od konca roku, w ktérym nastapito wydanie nagrody.

Dane Uczestnikow, ktdrzy wyrazili zgode, o ktérej mowa w §2 ust. 3 Regulaminu sg przechowywane
przez Administratora bezterminowo, az do czasu cofniecia zgody na przetwarzanie dokonanej przez
osobe, ktérej dane dotycza.

Uczestnikom przystugujg w stosownym przypadku, okreslonym w szczegdlnosci przez przepisy Art.
15-22 Rozporzadzenia:

a. prawo do potwierdzenia, czy dane Uczestnika sg przetwarzane, dostepu do swoich danych
oraz otrzymania ich kopii,

b. prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych,
prawo do usuniecia danych,
prawo do przenoszenia danych tj. otrzymania w ustrukturyzowanym, powszechnie
uzywanym formacie nadajacym sie do odczytu maszynowego danych osobowych, ktére
dostarczyta do Administratora, jezeli ich przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody, lub
zazadac przestania tych danych innemu administratorowi, wskazanemu przez osobe, ktérej
dane dotycza,

e. prawo ograniczenia przetwarzania przez Administratora danych Uczestnika,

f. prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych (Uczestnik, ktérego dane
dotyczg, ma prawo w dowolnym momencie wnies¢ sprzeciw - z przyczyn zwigzanych z jego
szczegblng sytuacjg - wobec przetwarzania dotyczacych jego danych osobowych opartego
na art. 6 ust. 1 lit. f) Rozporzadzenia tj. realizacji szczegdlnego interesu Administratora.
Administratorowi nie wolno juz przetwarzac tych danych osobowych, chyba ze wykaze on
istnienie waznych i prawnie uzasadnionych podstaw do przetwarzania, nadrzednych wobec
intereséw, praw i wolnosci osoby, ktérej dane dotyczg, lub podstaw do ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen. Procedure, dotyczacg podstaw oraz sposobu wyrazania
sprzeciwu zawiera Sekcja 4 Rozporzadzenia,

g. prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego (Uczestnik, w sytuacji uznania, ze jego
dane przetwarzane s3 niezgodnie z prawem, moze ztozy¢ w tej sprawie skarge do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych z siedzibg w Warszawie, ul. Stawki 2.

Podanie danych osobowych przez Uczestnikdw Konkursie jest warunkiem umownym, a konsekwencjg
niepodania danych bedzie brak mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie, z wyjatkiem danych podanych
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w ramach dobrowolnej zgody na ich przetwarzanie do celéw marketingowych, ktérych niepodanie nie
skutkuje brakiem mozliwosci wziecia udziatu w Konkursie.
10. Aby skorzystac z praw okreslonych w ust. 13 powyzej osoba, ktérej dane dotyczg, powinna wystac e-
mail na adres help@navagency.com, w ktérym wskaze, z ktérego prawa chce skorzysta¢, w jakim

zakresie oraz w jaki sposob. Prosimy o podanie swoich danych kontaktowych, ktére umozliwig szybkie
nawigzanie kontaktu na etapie realizacji jego prawa, w szczegdlnosci, gdy zajdzie potrzeba upewnienia
sie co do tozsamosci wnioskodawcy lub upewnienia sie, z ktérego prawa lub w jakim zakresie osoba
chce z niego skorzystac (preferowany jest numer telefonu kontaktowego).

11. Administrator oswiadcza, ze dane Uczestnikéw nie bedg przesylane poza EOG oraz nie bedg objete
mechanizmami profilowania.

§8
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Pomiedzy Organizatorem a Uczestnikiem nie dochodzi do zawarcia jakiejkolwiek umowy w zwigzku
z Konkursem (z wyjatkiem udzielenia licencji zgodnie z 83 ust. 4), a Regulamin ma charakter
przyrzeczenia publicznego w rozumieniu art. 919 8 1 Kodeksu cywilnego.

2. W sprawach nieuregulowanych stosuje sie obowigzujgce przepisy prawa na terytorium RP.

3. Wszelkie spory wynikte w zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu beda rozstrzygane przez sad
powszechny, ktérego wiasciwos¢ zostanie ustalona w oparciu o przepisy Kodeksu postepowania
cywilnego.

4. Regulamin dostepny jest na Stronie konkursowej oraz w siedzibie Organizatora.

5. Organizator udostepnia Uczestnikom infolinie e-mailowg oraz telefoniczng. Adres e-mail infolinii to
help@navagency.com, a numer telefonu to 666 667 246. Koszt potgczenia z infolinig jest zalezny od
taryfy, jakg posiada osoba kontaktujgca sie z infolinig. Numer telefonu infolinii to zwykty numer GSM,
nie nalezacy do numeracji Premium. Infolinia obstuguje zapytania w dni robocze, w godzinach 9.00 -
17.00.

6. Konkurs nie jest grg losowga, loterig fantows, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra, ktorej
wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (j.t. Dz.U.2016 poz. 471 ze zm.)
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